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COMERCIALIZACION DE MASATTO EN JALISCO-MEXICO





Este proyecto consiste en invertir US $100.000 como empresarios, para lo cual se escogió el Masatto por ser un producto netamente colombiano adecuándolo a los estándares de calidad que exige México por su cultura política y el estado de Jalisco.


Se hizo una caracterización de la cultura política de México teniendo en cuenta el análisis de una matriz DOFA, su sistema político, económico y legal, para poder llegar con nuestro producto a comercializarlo sin tropiezos. Además se escogió una ciudad del estado de Jalisco (Guadalajara) por  su constitución política local.


Mexico


Aspectos geográficos 


Ubicación y extensión territorial 


México se encuentra situado en el norte del Continente Americano, junto con Canadá y Estados Unidos de América; se localiza en el hemisferio occidental hacia el oeste del meridiano de Greenwich. En cuanto a sus coordenadas geográficas, el territorio nacional se encuentra situado entre los meridianos 118º 27' 24 W, frente a las costas de Baja California en el Océano Pacífico y 86º 42' 36 W en el extremo este, tocando Isla Mujeres en el Mar Caribe; así como entre los paralelos 32º 43' 06 N al norte, límite con Estados Unidos de América y 14º 32' 27 N al sur, en la desembocadura del río Suchiate, frontera con Guatemala. 


La extensión territorial del país es de 1 964 375 km², con una superficie continental de 1 959 248 km² y una insular de 5 127 km²; esta extensión lo ubica en el decimocuarto lugar entre los países del mundo con mayor territorio. 


México colinda en su parte norte con los Estados Unidos de América, a lo largo de una frontera de 3 152 km y al sureste con Guatemala y Belice con una frontera conjunta de 1 149 km de extensión; la longitud de sus costas continentales es de 11 122 km, por lo cual ocupa el segundo lugar en América, después de Canadá. 


Relieve 


El terreno del país es muy accidentado, con una gran cantidad de montañas, planicies, valles y altiplanos. La altura máxima se presenta en las cimas de los principales volcanes llegando a ser de 5 610 metros sobre el nivel del mar en el Pico de Orizaba. 


Recursos naturales 


La República Mexicana, por su situación geográfica, forma, clima, orografía y geología presenta una gran diversidad de condiciones ecológicas, únicas en el mundo; estas condiciones han dado como resultado una riqueza de suelos, diversidad florística y de comunidades vegetales donde prácticamente existen todas las formas descritas a nivel mundial. 





En México se tienen extensiones de terreno en donde casi no existe vegetación alguna, como sucede en las partes más áridas de los desiertos o cerca de las nieves perpetuas. En contraste con esto, se encuentran selvas exuberantes de más de 40 m de altura en áreas con precipitaciones superiores a los 4 000 mm anuales. Entre estos extremos existe una gran variedad de comunidades arbustivas que forman extensos y diversos matorrales, pastizales, bosques de coníferas y de encinos en casi todos los sistemas montañosos, palmares y selvas con diferente grado de caducidad de follaje, manglares muy desarrollados en el sur de ambos litorales y comunidades vegetales pioneras en las dunas costeras, entre muchas otras. 


En cuanto a recursos no renovables, destacan las reservas de petróleo y gas, así como las vetas de plata. Las primeras al inicio de 2000 fueron de 58 204 millones de barriles; las segundas han llevado a ocupar a México el primer lugar a nivel mundial en la producción de plata, la cual en 2000 fue de 2 482 809 kilogramos. 


Climas 


Debido a su latitud y a su topografía, México cuenta con una gran diversidad de climas: desde los cálidos, con temperaturas medias anuales mayores a 26 ºC, hasta los fríos, con temperaturas menores a 10 ºC; sin embargo, el 93 % del territorio nacional oscila entre temperaturas de 10 ºC y 26 ºC; este porcentaje comprende climas cálidos-subhúmedos con 23 % del territorio nacional; secos con 28 %, muy secos 21 % y templados-subhúmedos con 21 por ciento. 











Organización política 


De acuerdo con su Constitución Política, México es una república representativa, democrática y federal, regida por tres poderes: ejecutivo, legislativo y judicial. El país está integrado por 32 entidades político-administrativas, de las cuales 31 son estados libres y soberanos, y un Distrito Federal, sede del Poder Ejecutivo Federal, donde se encuentra la Ciudad de México, capital de la República Mexicana. El Presidente de la República para el período 2000-2006 es el Lic. Vicente Fox Quesada.   �
�









Aspectos sociales 


Población total y crecimiento 


De acuerdo con los resultados del XII Censo General de Población y Vivienda, al 14 de febrero del 2000, residían en la República Mexicana un total de 97,483,412 personas, cifra con la que el país se mantiene en la undécima posición entre las naciones más pobladas del mundo. La tasa de crecimiento de la población entre 1990 y 2000 fue de poco menos del 1.9% como promedio anual. Sin embargo, es importante destacar que se distinguen claramente dos periodos: el primero, de 1990 a 1995, cuando la población crece al 2.1%; y el segundo, que cubre el último lustro, al 1.58% en promedio por año. Estas cifras confirman la paulatina disminución que ha mostrado el crecimiento demográfico del país. 


Estructura por sexo 


Del total de residentes en México, 47.59 millones son de sexo masculino y 49.89 millones, del femenino; lo que significa que hay 95 hombres por cada 100 mujeres. En 1990 este indicador era de 97 a 100, lo que lleva a suponer que la menor proporción de hombres que actualmente se observa es consecuencia, entre otros factores, del aumento de la emigración internacional, predominantemente masculina. 


Distribución geográfica 


La densidad de población a nivel nacional en 2000 es de 50 habitantes por km2; sin embargo, al interior se observan marcadas diferencias. De este modo, mientras que en entidades como el Distrito Federal, el Estado de México y Morelos existen 5,643; 611 y 313 habitantes por km2, respectivamente, en situación opuesta encontramos que Chihuahua, Sonora, Campeche y Durango tienen alrededor de 12 habitantes por km2; el caso extremo es Baja California Sur, donde este indicador apenas alcanza las seis personas. 


En México persiste una marcada polarización en la distribución territorial de la población, ya que, por un lado, una cuarta parte de los habitantes vive en localidades de menos de 2,500 personas; y por el otro, el 26.4% lo hace en localidades mayores de 500 mil habitantes. La población restante está distribuida en tres grupos: el 13.7% radica en asentamientos semirurales de 2,500 a menos de 15 mil personas; una proporción similar, en ciudades pequeñas de 15 mil a menos de 100 mil; y en las llamadas ciudades intermedias, de 100 mil a menos de 500 mil habitantes, se asienta el 21.0% del total nacional. 


Vivienda 


El parque habitacional ocupado se encuentra conformado por 21.9 millones de viviendas, cantidad que supera en 5.7 millones al que había en 1990. 


Al relacionar a la población residente con el número de viviendas se obtiene el promedio de ocupantes, que es de 4.4 personas por vivienda; diez años atrás, el promedio era de 5.0. Las entidades que registran el mayor número de ocupantes por vivienda son: Guanajuato, Tlaxcala, Chiapas, Puebla, Aguascalientes, Querétaro, Guerrero y San Luis Potosí; mientras que Chihuahua, Distrito Federal, Baja California Sur y Tamaulipas, son las entidades que tienen menos habitantes por vivienda. 


De los 21.9 millones de viviendas particulares habitadas que registró el XII Censo General de Población y Vivienda 2000, el 78% de ellas tienen drenaje, el 89% cuentan con servicio de agua entubada y el 95% tienen energía eléctrica. 


Educación 


De la población de 15 años y más en 2000, se registró en México un 9.5% de analfabetas. En este mismo año, el 92.3 % de la población de 6 a 14 años asistía a la escuela; por otro lado, en el ciclo escolar 1999/2000 la matrícula de alumnos de preescolar ascendió a 3.4 millones; 14.8 millones en primaria; 5.3 millones en secundaria; 3.0 millones en el nivel medio superior y 1.6 millones en el nivel superior. 


Salud 


En 2000, por cada 100 mil habitantes, México contaba con 120.0 médicos; 191.1 enfermeras y 77.5 camas hospitalarias.








Aspectos económicos 


Actividad económica 


En 2000, el Producto Interno Bruto (PIB) de México ascendió a 574 445.1 millones de dólares, la distribución fue la siguiente: el agropecuario 4.3%; el industrial 28.0%, donde las manufacturas constituyen el 73.0% de su valor; y el sector de los servicios 67.7%, donde sobresalen los comunales, sociales y personales con un 33.8%. 


Población económicamente activa 


Según los resultados de la Encuesta Nacional de Empleo para 2001, el 56.0% de la población de 12 años y más pertenece a la Población Económicamente Activa (PEA), la cual asciende a 39 751 385 personas.








Infraestructura de comunicaciones 


Con base en información para 2000, México cuenta con 253 666 km de carreteras pavimentadas y revestidas; la longitud de las vías férreas asciende a 26 656 km, existen 57 aeropuertos internacionales y 28 nacionales, y 108 puertos marítimos (incluyendo marinas); asimismo, en el país hay 12 332 miles de líneas telefónicas en servicio y 14 078 miles de usuarios de telefonía celular. 














Características del estado de Jalisco.





El estado de Jalisco es: “libre y soberano en su régimen interior, pero unido a las demás partes integrantes de los Estados Unidos Mexicanos, en la Federación establecida por la ley fundamental. “ según el artículo primero de su constitución política.





“La soberanía del Estado reside esencial y originariamente en el pueblo, quien la ejerce por medio de los poderes estatales, del modo y en los términos que establecen la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, esta Constitución y las leyes.” Tomado del documento de constitución política de Jalisco México.





Como se puede apreciar de los apartados anteriores, Jalisco es un estado completamente independiente en cuanto a decisiones y en cuanto a economía. 


La capital de Jalisco es Guadalajara, ciudad en donde se comercializará  nuestro producto.





Por què Jalisco?


Jalisco como estado libre y soberano posee las facultades suficientes para proferir sus leyes, una de las cuales se llama: “Ley para el fomento económico” en la cual se establecen unos lineamientos bastante claros a acerca de unos incentivos que ofrece el estado de Jalisco a las empresas que cumplan con ciertos requisitos establecidos precisamente en esta ley:


�


CAPITULO  II


De  las  Actividades  Sujetas  a  Fomento


Artículo 3.- Podrán ser objeto de los incentivos previstos por esta ley, las actividades de las personas físicas o jurídicas establecidas o por establecerse en la Entidad, cuyas inversiones reúnan los siguientes requisitos:


I.  **Se establezcan en las áreas y zonas Geográficas previstas en el artículo 7 de ésta ley, de conformidad a los programas y acciones de promoción tendientes a mejorar la distribución regional de las actividades económicas en el territorio estatal;


II.  **Generen nuevas fuentes de empleo directas o realicen inversiones en activos fijos en el área o zona Geográfica donde se establezcan, conforme a los rangos y cantidades que en forma general se determinen en el reglamento de esta ley o se precisen al autorizar los incentivos;


III. Realicen las acciones previstas en las fracciones anteriores en los plazos que en forma general se determinen en el reglamento de esta ley, se precisen al autorizar los incentivos o se acuerden al otorgarse a las personas beneficiarias, y


IV. Otorgar fianza a favor del Consejo Estatal de Promoción Económica, que deberá depositarse en la Secretaría de Finanzas del Estado de Jalisco.


El término para que las personas beneficiarias de incentivos cumplan con sus obligaciones, contará a partir de la fecha cuando se notifique al inversionista la aprobación de su solicitud, por parte del Consejo Estatal de Promoción Económica, la Secretaría o de la dependencia u organismo municipal responsable de administrar el programa correspondiente.


El Consejo Estatal de Promoción Económico citará periódicamente a los representantes de las regiones municipales para rendirles un informe pormenorizado de las actividades que lleve a cabo, en los términos de la presente ley.


Artículo 4.-  Además de las actividades previstas en el artículo anterior, podrán ser objeto de los incentivos que otorga esta ley, aquellas que correspondan a:


I. Sectores o ramas productivas que sean identificadas con posibilidades de participar exitosamente en los mercados de exportación, de acuerdo a los criterios que establezca la Secretaría y el Consejo Estatal de Promoción Económica;


II.  Sectores, ramas productivas o regiones del Estado que sean identificadas como estratégicas o necesitadas de apoyos especiales, de acuerdo a los criterios que se establezcan por el Consejo Estatal de Promoción Económica;


III. Empresas que inviertan en la capacitación de recursos humanos, de acuerdo a los programas que se establezcan;


IV. Micro, pequeñas y medianas empresas que decidan integrarse para mejorar su productividad y competitividad;


V. Micro, pequeñas o medianas empresas, así como organismos de normalización, certificación y verificación de calidad que se comprometan a promover la cultura de la calidad en el Estado;


VI. Empresas o sectores que inviertan en programas de desarrollo de proveedores en el Estado;


VII. Empresas o institutos que destinen a programas de investigación y desarrollo científico o tecnológico, cuando menos un 70% de su gasto de operación;


VIII.  Empresas que contribuyan al mejoramiento del medio ambiente;


IX.  Empresas que desarrollen infraestructura en parques industriales;


X.  **Empresas que sustituyan importaciones mediante el consumo de insumos, componentes, servicios o productos que se generen en el Estado;


XI. Empresas que participen en la conservación y mejoramiento del patrimonio cultural del Estado; y


XII. Empresas que contraten a personas discapacitadas, jubilados o personas de la tercera edad, dentro de las actividades objeto de los incentivos.”


�


**Los puntos resaltados en negrilla son los que nos interesan como empresa a constituirse en Jalisco.


   La idea principal es acogerse como empresa a las disposiciones de la ley para obtener los incentivos propuestos por el estado de Jalisco, esa es la principal razón por la cual se escogió este estado.


Ahora bien, teniendo en cuenta los requerimientos a los que tenemos que ajustarnos, el de generar empleos directos es uno de los más llamativos para nosotros ya que para la distribución de nuestro producto se requiere al menos de un bodega con algunos empleados para empezar. Este detalle sería acordado directamente con el estado para acogernos a sus exigencias.


Debemos crear también una estrategia para la distribución del producto en Guadalajara ya que la ley de fomento económico dice que la empresa debe ubicarse en una ciudad pequeña, en cuanto a esto tenemos pensado establecernos en alguna ciudad cerca de Guadalajara para poder hacer más fácil la labor logística sin necesidad de salirnos de la ley.





Se podría fabricar el producto en México sin necesidad de exportarlo desde Colombia con insumos Mexicanos para así adherirnos a la parte “ X.  Empresas que sustituyan importaciones mediante el consumo de insumos, componentes, servicios o productos que se generen en el Estado”





Creación de nuestra empresa


El objetivo es lograr a largo plazo la exportación de productos netamente Colombianos, para fomentar el empleo y principalmente contar con lo menores costos de producción, ya que nuestros recursos son limitados, sólo contamos con USD: 100.000  de los cuales necesitamos la mayor cantidad posible para gastos de promoción, mercadeo y publicidad de nuestro producto y de nuestra empresa en México.





Objetivos:


Crear una empresa de productos alimenticios para la familia.


Alcanzar los mas altos requerimientos de calidad.


Ofrecer precios competitivos y asequibles a los compradores


Tener un buen posicionamiento en el mercado


Llegar a mercados exteriores con un producto nuevo.


Crear y/o fomentar el empleo para la población rural.














Historia general del Masatto.


En si la procedencia del Masatto es desconocida, hasta ahora se cree que es originario del Valle porque es la parte donde mas se consume y se conoce. Ha sido un producto tradicional que conocimos por medio de nuestros abuelos.  


Los lugares donde es mas consumido y reconocido son ciudades del norte del Valle como: Cartago, La Unión, Roldanillo y La Victoria.


El Masatto es preparado de diferentes formas, en algunas partes con  arroz, piña, lulo, canela y agua; y en otras con maíz, pimienta dulce clavos dulces, panela y agua.


Se escogió la segunda forma de preparación ya que es mas nutritiva y su preparación es mas sencilla utilizando maiz.








MERCADO  MEXICANO


En cuanto a la entrada al mercado mexicano debemos tener en cuenta los siguientes datos:





Nombre Producto�
MASATO�
�
Posición Arancelaria�
2106909090�
�
Arancel que aplica para Colombia�
4.3 % tendiente a 0% en el año 2004 por depravación del G3.�
�
 Otros impuestos de nacionalización�
IVA 16%


�
�
Canal de distribución que va a utilizar�
Representante Comercial para distribución en  cadenas de superpermercados de Wal Mart . �
�
Modo de Transporte Internacional�
Terrestre – Marítimo�
�






Características del producto.





Masatto:





Es una bebida nutritiva y alimenticia, que se puede consumir a cualquier hora del dia ya sea fría o a temperatura ambiente.





Contiene maíz , un cereal de alto contenido en fibra muy saludable para el metabolismo humano.





Su contenido de panela brinda una gran cantidad de calorías.



































DOFA MÉXICO





Debilidades: 





Los mexicanos apoyan el producto Nacional, por lo tanto nosotros nos sentimos en desventaja por ser colombianos.


No se cuenta con canales de distribución en todas las zonas del territorio mexicano.





Oportunidades: 





Por ser una República democrática federal con un sistema individualista permite la libertad de precios y la competencia de productos de todo el mundo.


El tratado del G3 nos favorece porque nos beneficiamos con las preferencias arancelarias.


La ley de fomento económico del estado de Jalisco la cual brinda incentivos a la inversión extranjera


Establecerse en el estado de Jalisco bajo la Ley de fomento económico.








Fortalezas:





Hablan nuestro mismo idioma.


Han fomentado de manera muy activa la inversión extranjera.


Nuestro producto puede consumirse tanto frió como a temperatura ambiente lo cual nos da una mejor cobertura.


Nuestros clientes son los mayores de cuatro años . (casi toda la población)


	





Amenazas:





Riesgos cambiarios ante variaciones en la economía mundial.


Cambio en las políticas de aranceles.


Las normas a las cuales debemos someternos para cumplir con la ley de fomento económico.





















































Fuentes de información:





Internet


http://www.jalisco.gob.mx


Pagina oficial del gobierno del estado de Jalisco México.





http://www.guadalajara.gob.mx


Pagina del gobierno local de Guadalajara México.











